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«Футбол меняется, появляются 
новые поколения, которые 
просят другого. Мы думаем,
что они хотят того же, что и мы,
но это не так. Сегодня у детей 
много развлечений, значит, 
нужно убедить их смотреть 
футбол»

– Флорентино Перес, грандиозный бизнесмен
и спортивный функционер, возможно, лучший 
президент в истории «Реала»



Наши конкуренты

Рилсы
Лёгкий дофамин

Сериалы
Лёгко найти драму

Игры
Лёгко вовлечься



Формат
сторис

Задача №1: 

Предложить аудитории смартфонов 
привычный формат потребления

Задача №2:

Создать внутри «Чемпионата» 
спортивный рилсовый Тикток шортсов  





Спецпроект на ОИ

Главная идея:

Познакомить болельщиков абсолютно со всеми 
спортсменами сборной на Олимпийских играх

В итоге:

Суммарный охват только сторис – более 950 тысяч 
просмотров





Формат Было / Стало

Задача:

Сделать более вовлекающим популярный
в спортивных медиа формат сравнения 
фотографий



Пользовательский 
рейтинг

Задача:

Придать топам и рейтингам большей 
легитимности интерактивности 
благодаря влиянию читателей



Интерактивность 
в статистике
Чтобы приучить новичков к статистике, 
нужен максимально простой и интересный 
формат данных



Что в итоге?

Вертиальный контент = вовлечение. 
Если в пути аудитории есть сторис, 
показатели вовлеченности вырастают
в два раза 

Глубина и время
на сайте читателя 

сторис х2-3

Глубина и время
на сайте обычного 

читателя



Формат молодых и активных

Аудитория
всего сайта

18-55+
+25% в возрастной 

группе 35-44
у потребляющих сторис

35-44
+50% в возрастной 

группе 25-34
у потребляющих сторис

25-34

+25% +50%100%



Спасибо!


